
31/01/2023

1

ETUDE 
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LES OBJECTIFS ET 
L'EXPLOITATION 
DE L'ENQUÊTE
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Les objectifs de l’enquête

• Comprendre :
• Qui sont les pêcheurs par

département ?
• Quelles sont leurs attentes?

• Prioriser vos projets 
d’aménagements et 
d’équipements

• Comment améliorer 
l’attractivité de la pêche en 
Centre-Val-de-Loire?

Le profil des pratiquants pêche en région Centre 
Val de Loire

Fréquence de pratique, Lieu de pêche, 

Techniques, pratique du no-kill

Les typologies de pêche pratiquées et les profils 

L’impact économique de la pêche en région 
Centre Val de Loire

Le potentiel de développement de la filière 
pêche loisirs

De mai 2021 à mars 
2022

Deux phases sur site en 
juillet 2021 (10 jours) et 

mars 2022 (1 jour)

Des campagnes de 
communication par 
les Fédérations de 

Pêche 

L’exploitation de l’enquête Des bons résultats
Sur 4 094 répondants, 3 793 questionnaires 

analysés après redressement

Cher Eure-et-Loir Indre Indre-et-
Loire Loir-et-Cher Loiret

Part des adhérents 2021 15% 15% 13% 24% 16% 17%

Part des répondants à l’enquête 14% 12% 13% 16% 15% 23%

Nombre de répondants 513 454 500 611 575 870

Une bonne répartition des répondants à l ’enquête par rapport à la population actuelle de pêcheurs avec néanmoins :

Une surreprésentation pour le Loiret

Une sous-représentation pour l’Indre-et-Loire  
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LES RÉSULTATS 
DE L'ENQUÊTE

Un homme Retraité
96%

Séjours 
95% 

Résidents
96%

28%

SéjoursRésidents

Ouvrier
21%

Retraité

31%
Ouvrier
20%

Retraité
26%

Ouvrier
17%

55 ans et +
38%

Séjours
23% 

Résidents 
41%

Le profil des répondants
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L’origine des répondants

Le profil des répondants

83% des 
répondants

30% de 
répondants 

extrarégionaux
(268)

L’origine et le lieu de pêche des résidents

Des pêcheurs mobiles sur plusieurs 

départements du Centre-Val de 

Loire

PECHEURS 

RESIDENTS

Plusieurs réponses possibles

Le profil des répondants

21,9 22,9

26,3
28,5

23,3

17,2
19,5
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Le type de pêche

PECHEURS EN  

SEJOUR

PECHEURS

RESIDENTS

Plusieurs réponses possibles

Le profil des répondants

82,38

53,3

35,4

73,35

64,04

38,84

23 22

4,3 7,6

31,5

18,9

3,5
8

Les typologies de séjours
PECHEURS EN 

SEJOUR

Nombre de personnes 
pendant le séjour

2,91 personnes

Nombre de personnes 
pratiquant la pêche 

pendant le séjour

2,27 personnes

Des séjours pour des touristes pêcheurs 
majoritairement en petit groupe

Seul(e)

En famille

Entre amis

Le profil des répondants

33,9%

19,94%

46,15%
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Les durées de séjour PECHEURS EN 

SEJOUR

Sur l’année, les pêcheurs en séjours font ou prévoient de faire en moyenne 

13,86 séjours 27 jours sur l’année Soit une durée moyenne 
de séjour de 1,95 jours

Des séjours plus nombreux et plus longs pour les personnes seules

Entre amisSeul(e) En famille Entre amisSeul(e) En famille

Le profil des répondants

16,4

13 13,5

29,5

26
28

18 480 jours pour 9 482 séjours répondus 

L’hébergement en séjour
PECHEURS EN 

SEJOUR

73,39% Non

Connaissez-vous 

les hébergements 

qualifiés Pêche? • 24% des nuits ont
lieu sur site sans
aménagements ni
équipements

Dans la famille / 
chez des amis

Camping
Gîte

Autre

Le profil des répondants

23,7%
28,46%

22,5%12,82%

1%

5,9%

5,5%
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Les critères de sélection des lieux de pêche

Priorité donnée au cadre du site 

et à sa qualité halieutique

Le profil des répondants

Les autres priorités des répondants pour la pêche

Réglementations 
Préservation des 

milieux
Contrôle Pratique 

de la 
pêche

Aménagement 
Entretien

Accessibilité  
Signalétique 

Sécurité
Communication 

Animations

LES RETOMBÉES 
ÉCONOMIQUES
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ACHAT DE 
MATÉRIEL

Dépense 
moyenne

108€

ACHAT DE 

MATERIEL

Dépense 
moyenne

4€

GUIDE DE 

PECHE

Dépense 
moyenne

35€

RESTAURATION

Dépense 
moyenne

67€

DEPLACEMENT

Dépense 
moyenne

44 € ADHESION 

CARTE DE 

PECHE

Les pêcheurs résidents dépensent en moyenne par 
personne et par an :

257€

L’évaluation des retombées économiques

Dépense 
moyenne

109€

ACHAT DE 

MATERIEL

Dépense 
moyenne

7€

GUIDE DE 

PECHE

Dépense 
moyenne

53€

RESTAURATION

Dépense 
moyenne

62€

DEPLACEMENT

Dépense 
moyenne

38€

ADHESION 

CARTE DE 

PECHE

Les pêcheurs en séjour dépensent en moyenne par 
personne et par an :

378€

Dépense 
moyenne

82€

HEBERGEMENT

Dépense 
moyenne

28€

ACTIVITES DE 

LOISIRS

L’évaluation des retombées économiques JP1



Diapositive 16

JP1 EN SEJOUR
Julien PROSPER; 19/01/2023



31/01/2023

9

L’extrapolation des données de l’enquête

A partir des redressements effectués sur l’enquête

Méthode d’évaluation

L’extrapolation des retombées économiques

Population évaluée en 2021 

93 100 cartes de pêches « Résidents »

21 944 touristes en séjours 

(base 24% des répondants en séjour) 

dont 6 583 extrarégionaux (30%)

DEPENSES

TOTALES

34 076 011€

PECHEURS EN  

SEJOUR

9 663 218€

PECHEURS 

RESIDENTS

24 412 794€

L’évaluation des retombées 

économiques à l’échelle régionale
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Les impacts directs 

Adhésion
Guide de 

pêche

Les dépenses directes représentent 58% du total

6,8 M€

Séjours
2,2 M€

Résidents
4,6 M€

558 K€

Séjours
155K€

Résidents
403 M€

19,7 MILLIONS DE RETOMBEES DIRECTES19,7 MILLIONS DE RETOMBEES DIRECTES

L’évaluation des retombées 

économiques à l’échelle régionale

Achat de 

matériel

12,4 M€

Séjours
2,4 M€

Résidents
10 M€

Les impacts indirects

Déplacements Restauration Hébergement Activités de 

loisirs

Les dépenses indirectes représentent 42% des dépenses totales

1,8 M€

Séjours

607 K€

Séjours

7,5 M€

Séjours
1,3 M€

Résidents
6,2 M€

4,4 M€

Séjours
1,2 M€

Résidents
3,2 M€

14,3 MILLIONS DE RETOMBEES INDIRECTES14,3 MILLIONS DE RETOMBEES INDIRECTES

L’évaluation des retombées 

économiques à l’échelle régionale
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Les orientations 
pour un schema 
de développement
de la pêche loisir
et tourisme
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Des profils très différents et contradictoires

4 types de pêcheurs caractéristiques

Pêcheur

Nature

Pêcheur

Performance

Pêche

Touristique
Pêche

Confort

Des sites naturels
sans lâchers, sans 
entretien et sans 

prélèvements

Recherche de gros
spécimens ou d’un 
nombre de prises

élevé avec des 
possibilités de 
prélèvements

Recherche de belles 
performances et de 

bonnes conditions mais
avec peu de 

prélèvements, recours à 
des hébergements

marchands avec des 
conditions idéales

Site nettoyé, 
avec des 

aménagements
et équipements

entretenus

Définir les offres et labels adaptés

L’extrapolation des données de l’enquête

Objectif : au moins 4 types d’offres par département

Cibles : Pêcheurs locaux et touristiques

Formaliser des offres visibles et attractives

Comment mettre en œuvre ce projet ?

- Identifier les sites
- Gestion piscicole et environnementale
- Organisation des ressources humaines

- Relais avec les hébergements touristiques labellisés
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Pêche Nature

Pêche Records et Performance
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Pêche Records et Performance

Pêche Confort



31/01/2023

15

Pêche touristique

Pêche touristique/parcours privés
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L’extrapolation des données de l’enquête

Développer des offres touristiques en partenariat

Cibles : Pêcheurs touristiques

Formaliser des offres visibles et attractives

Comment mettre en œuvre ce projet ?
- Hébergements au bord d’un plan d’eau pêche « fédéral)

- Gestion des réservations de postes de pêche par la 
fédération

- Réservation des hébergements chez le prestataire
- Appui au démarrage : surveillance et animation

- Modèle économique : abonnement + commission

BENCHMARKING
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Benchmarking - Centre de pêche de Lastioulles (15)

Pêche en 2ème catégorie
Carnassiers, black-bass, carpes, truites
250  ha : 6 lacs et étangs

Services
Location float-tube, moulinets, cannes, barques
électrique
Boutique vente cartes, appâts, réparation, articles
Prestations de guidage et conseils
Stages de pêche tous niveaux, animations enfants

Tarifs
Location float-tube : ½ j=20€, j=30€, 5j=120€
Location barque : ½=35€, j=60€, 5j=250€
Guide: h=20€/p, 1/2j=90€/p, j=190€/p
Cartes de pêche obligatoire

Accompagnants

Base nautique

Randonnée

Cueillette champignons

Chasse

Benchmarking - Domaine de la Canardière (80)

http://www.chalet-somme-peche.fr/
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COMMUNICATION

POURQUOI COMMUNIQUER ?

36

Fidéliser les 

pêcheurs locaux

Sensibiliser de 

nouveaux 

pratiquants locaux

Vendre des 

séjours pêche 

sur la région

Jeunes, 

familles, 

seniors

Générer des retombées 

économiques sur la 

région Centre Val de 

Loire

Hébergeurs touristiques + 

Région (centrale de 

réservation)

Commerces et 

services à la 

population

Générer des 

retombées sur 

les partenaires

Détaillants

Site de pêche + 

Hébergement 

+ Services
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Plan de communication - Synthèse

L’extrapolation des données de l’enquête

Valoriser les parcours et partenaires

Les axes principaux de la communication

Comment mettre en œuvre ce projet ?

- Création d’un site internet régional avec les parcours 

identifiés par type de pêche pour chaque département (4 à 12)

- Promouvoir les offres et services pour les différents types de 

pêcheurs : vente de séjours pêche

- Valoriser vos partenaires (hébergeurs, magasins, guides, territoires)
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MOYENS ET ORGANISATIONS

Webmarketing

39

0,25 ETP par fédération

Relations médias

Relations 

prescripteurs

Suivi commercial 

et CRM

Relations 

partenaires 

proximité

Fédérations 

départementales

Mutualisation sur la 

fédération régionale

0,75 ETP

BUDGET COMMUNICATION

40

Actions et réseaux Démarches et outils des actions Cibles Mise en œuvre Budget global €

Web marketing sur les réseaux 

spécialisés

Blogs et réseaux sociaux : Facebook-

instagram, You tube, pinterest
Spécialistes et locaux 6 000 €

Gestion de Fichier

Fichier qualifié type CRM avec gestion des 

contacts et envois de courriers et 

newsletter

2 000 €

Visibilité sur les sites de pratique
Signalétique (mise en œuvre dans les 

aménagements)
60 000 €

Détaillants, AAPPMA, clubs Guide de pêche et réglementation Locaux 15 000 €

 Offices de tourisme et réseau des 

hébergeurs

Affiches et documents d'appels avec 

programme d'animation départemental

Publics touristiques en séjour 

sur les départements
18 000 €

Partenariats pour la mise en 

marché

Plaquette pêche touristique destintée aux 

tours opérateurs, suivi de fichier 

Spécialistes nationaux et 

internationaux
15 000 €

Fédération régionale pour les 

actions nationales
15 000 €

Organisation d'un salon à 

l'échelle régionale (site mobile)
30 000 €

Participation à deux salons 

régionaux
40 000 €

Ressources Humaines : 0,25 ETP par 

fédération
 6 fédérations 60 000 €

Un ETP régional Fédération régionale 15 000 €

Budget Global 276 000 €

Fédérations départementales

Toutes cibles

Médias spécialisés, salons 

nationaux et internationaux

Relations de presse, production de 

reportages photos et vidéos et articles, 

réalisation de supports à l'échelle de la 

vallée, participation à 2 salons 

internationaux par an

Spécialistes nationaux et 

internationaux

Suivi commercialisation, 

promotion, communication, mise 

en œuvre

Toutes cibles
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Fonction du site Internet

2- Animations, 
rencontres et 

manifestations

1- Parcours et sites de pêche (carte 
interactive avec espèces, 

équipements, public, type de 
pratique)

3- Blog- Actualité-
Médias (conditions 
pêche, animations, 

règlementation)
5- Lien Fédération, 

partenaires hébergements

4- Règlement pêche

Blogs de pêche - Exemples
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43

Signalétique et informations Pêche

Exemples de 
signalétique sur site

Exemples de 
signalétique routière

Exemple support édition hébergement pêche
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Exemple support édition hébergement pêche

46

Exemple de brochures 
spécialisées

Action 1.10 – Plan médias spécialisés

Presse spécialisée
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MOYENS ET ORGANISATIONS

Webmarketing

47

0,25 ETP par fédération

Relations médias

Relations 

prescripteurs

Suivi commercial 

et CRM

Relations 

partenaires 

proximité

Fédérations 

départementales

Mutualisation sur la 

fédération régionale

0,75 ETP

BUDGET COMMUNICATION

48

Actions et réseaux Démarches et outils des actions Cibles Mise en œuvre Budget global €

Web marketing sur les réseaux 

spécialisés

Blogs et réseaux sociaux : Facebook-

instagram, You tube, pinterest
Spécialistes et locaux 6 000 €

Gestion de Fichier

Fichier qualifié type CRM avec gestion des 

contacts et envois de courriers et 

newsletter

2 000 €

Visibilité sur les sites de pratique
Signalétique (mise en œuvre dans les 

aménagements)
60 000 €

Détaillants, AAPPMA, clubs Guide de pêche et réglementation Locaux 15 000 €

 Offices de tourisme et réseau des 

hébergeurs

Affiches et documents d'appels avec 

programme d'animation départemental

Publics touristiques en séjour 

sur les départements
18 000 €

Partenariats pour la mise en 

marché

Plaquette pêche touristique destintée aux 

tours opérateurs, suivi de fichier 

Spécialistes nationaux et 

internationaux
15 000 €

Fédération régionale pour les 

actions nationales
15 000 €

Organisation d'un salon à 

l'échelle régionale (site mobile)
30 000 €

Participation à deux salons 

régionaux
40 000 €

Ressources Humaines : 0,25 ETP par 

fédération
 6 fédérations 60 000 €

Un ETP régional Fédération régionale 15 000 €

Budget Global 276 000 €

Fédérations départementales

Toutes cibles

Médias spécialisés, salons 

nationaux et internationaux

Relations de presse, production de 

reportages photos et vidéos et articles, 

réalisation de supports à l'échelle de la 

vallée, participation à 2 salons 

internationaux par an

Spécialistes nationaux et 

internationaux

Suivi commercialisation, 

promotion, communication, mise 

en œuvre

Toutes cibles
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Une démarche de 
progrès et d’ouverture
vers le tourisme dans 
un projet d’attractivité
de la region Centre 
Val de Loire


